
Wer, wie, was? 
Wieso, weshalb, 
warum?
Wer das FAQ Mark 
Up nicht nutzt, ist 
dumm 🤓

18.02.2020



Count the Sesame 
Street GIFs.

And win a prize.



Wer bin ich?

❏ Sebastian
❏ CEO der made2GROW GmbH
❏ Agentur für Digital Marketing und Sales für B2B 

und komplex B2C
❏ Fast Lehrer geworden
❏ Meine Liebelingsfigur aus der Sesamstraße? 👉



Agenda

Use Case

FAQ-Recherche

Einbindung

Extra-Meile: Lead-Generierung



Wer von euch weiß, wie das FAQ Mark Up in freier 
Wildbahn aussieht?

Wer hat es schon einmal gesehen?





Wer von euch nutzt das FAQ Mark Up?



1) Use Case

Für wen ist das 
FAQ Mark Up 
interessant?



https://docs.google.com/file/d/18yk10Q8IYWi_L4tkOqYnaM09WHxBYQ2D/preview


Jemand, der etwas 
kaufen will?

Nope.
➔ Einer der ersten 

Touchpoints in der 
Customer Journey.

➔ Recherche, 
Informationsbedarf.



2) FAQ Recherche

Wie finde ich 
relevante Fragen?



Answer the public



Answer the public



Unsere Frage für 
das FAQ Mark Up 
lautet:

➔ Was bedeutet 
below the fold



3) Einbindung

Wie binde ich das 
FAQ Mark Up ein?



technicalseo.com



Prüfung über Google Search Console



Warnung!

➔ Das Mark Up wird 
nicht immer und 
automatisch 
ausgespielt.

➔ Und es führt nicht 
zu besseren 
Rankings.



4) Extra-Meile

Wie generiere ich 
Leads mit dem 
FAQ Mark Up?



Relevanter 
Content, z.B. 
Checklisten, 
Whitepaper, 
eBooks, 
Webinare etc.



Wie viele GIFs habt 
ihr bis hier gezählt?

10.





Und jetzt zum Preis...



studio.made2grow.de

18 Tutorial-Videos, 
Checklisten, 
Follow-Up-Aktivitäten

Code: HUGKöln

199€



Vielen Dank!

Sebastian Schäfer
CEO & Owner made2GROW GmbH

Telefon: +49 (0) 221 98 65 128 0
Mobil: +49 (0) 1590 1231172

E-Mail: sebastian.schaefer@made2grow.de
Web: made2grow.de


